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PROGRAMAS EN YOUTUBE TRANSMITIDOS EN VIVD @

MIERCOLES 12 FEB 2025

p Cateqori Dia de Canal 30 B0 a0 120 PROMEDIO EN "ikes" Engagement
rograme I Emisiin M. MIN.  MIN. N, vivo sy
{ aeeesinrion  owore we () APRESION B.542 17748 o 15 4 7k
2 GOOD TIME MAGAZINE LUKV @Tﬂnﬂ GOOD 9572 13.878 15025 15174 ® 13,437 9800  72.9%
3 OUKE MAGAZINE  LUN-VIE @EARLUS ORDZCO 6925 8B40 9602 8733 @ BATS 7500 295%
4 HABLA GOOD MAGAZNE  LUN-VIE @mnn GOOD 7934 8678 7860 7.3 @ 7,850 3600 45.9%
9 AKA FANODRIC DEPORTE  LUN-MIE-VIE @AKAFANI]I]RI[: 5462 5864 5,522 ® 556 2300 58.8%
G NADIESESALVA  MAGAZNE  LUN-VE @BARLBS OROZCO 2827 4833 5i0 505 @ 4507 MO0 244%
ESTAN PASANDD
- °
7 COSAS DEPORTE  LUN-VIE %EDKI GONZALES 4,828 4392 3248 4156 2,700  B5.0%
8 ERICKYGONZALD ~ DEPORTE  LUN-MIE-VIE @Emnkvﬁuumn 3410 4127 3847 ® 3745 1400 3B.9%
d BEDNOTICIAS ~ NOTICIAS  LUN-VEE @umms OROZLD  26B4 3768 447 4181 © 3758 1300 346%
g, HORACID
: ® 0,
ID DOBLEPUNTA  DEPORTE  LUN-VE ZMMERMANN 2740 3589 43327 4333 @ 375 10D 42.7%
Il SIEMPRETARDE ~ MAGAZINE LUN-MIE-VIE @mu 2,380 3351 4072 3600 @ 3 35 100 32.8%
12 ESTUDIDFUTBOL ~ DEPORTE  LUN-VIE APRESIle 2209 3294 ® 3751 87 2%
13 MADRUGDL DEPORTE  (UNE @) MRPEETCHANNEL 308 3168 2855 ® 3043 1400 4E.0%
MANANA SERA ° .]
& Ve MAGAZINE  LUN-MIE-VIE @zALn 2,243 2,838 2,809 2.630 824 313%
13 PELOTITAPARADA  DEPORTE  LUN- JUE @EARLI]S OROZCO 1751 2,522 2,604 ® 7797 786 323%
I TOCOYMEVODY  DEPORTE  LUNVE RPP RPP 2148 2,427 ® 7738 BB 274%
CUIDANDD EL
8 ' ‘
17 ot MIGKINE  LUN-VE @umms OROZLD 2060 2377 2352 2062 ® 2758 1300  57.6%
18 FULLDEPORTE ~  DEPORTE  LUN-VEE f:“ EDDIE FLEISCHMAN 1410 1856 2,285 1931 @ | 885 00 58.3%
13 MANDAMAND ~ DEPORTE  LUN-VE 9ﬁMAumlzm\(Mu:HAEL 1063 1928 2439 ® (3812 832 458%
200 DESMARCADDS ~ DEPORTE  LUN-VE %MAHRIEII]YMEHAEL 1663 1845 ® {754 B89 39.3%

bandera roja

Ficha Técnica:

Estudio elaborado por DATATUBE LATAM (www.datatubelatam.com)

Universo: Se analizaron 98 programas que se emiten en formato streaming exclusivamente por la plataforma YouTube (No se incluyen canales de sefial abierta o cable)
Periodo: Se han considerado sdlo los programas completos emitidos el miércoles 12 de febrero de 7:00am hasta las 11:30pm

Conectados: Se registrd |a cantidad de usuarios conectados en vivo en intervalos de 30 minutos durante la emisidn del programa.

Engagement: Se calculd dividiendo el namero de "likes” entre el promedio de espectadores conectados en vivo. Los "likes” se registraron al finalizar cada programa.




